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TRENDHUB は、BDA Londonが発⾏する

デジタル・トレンドブックです。 
 

BDA London は、トレンド予測から商品お

よびブランド戦略まで、オーダーメイドの

ソリューションを提供するファッション＆

ホームウェア・リテールのスペシャリスト

です。

. 



 
 
 
 
 
 
 

トレンド・フォーキャスティ

ングに対して消費者ファース

トのアプローチで、商品のデ

ザインからマーケティング戦

略まで、ブランドのすべての

プロセスをサポートするよう

につくられています。 

 
T

R
E

N
D

H
U

B
 • B

D
A

 L
D

N
  

M
A

 C
R

 O
 O

F
F

E
R

IN
G

  
B

O
O

K
 

T  W
 O

 



 
 
 
 
 
 

WHAT, WHY & HOW? 

私たちのマクロブックは、そのシーズンの「何を」

「どのように」「なぜ」を組み合わせたものです。 

消費者の嗜好の変化、新たなデザイン、そしてイノ

ベーションを軸に、エキサイティングな新商品やブ

ランド提案のための確かな基礎を築きます。 
 

 
次のような、私たちの考えに影響を与える主要な

けん引役に光を当てます。 - 

 
• 社会経済的発展 

• 消費者⾏動の変化  

• 関連する⽂化的参考  

• 影響⼒のある概念的プロジェクト  

• 市場に広がる主要なイノベーション  
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焦点を絞った、具体的で 

インスピレーションに満ちた 
 

ひとつの包括的な考えが、重要な⽂脈に沿ったケ

ーススタディを通して説明される、⼀連の明確で

有益な翻訳への道を開きます。 
 
 
 
 
 
 
 

REVALUE  
 
 
 
 

INTERDEPENDENCE  POST-PERFECTION  THE SLOW CLIMB  PREVAILING  NEW JOYS 
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シーズンの 

物語 
 

ひとつの包括的な考え⽅  

私たちは、消費者行動とデザイン・

イノベーションにおける最新の進化

と発展を貫く統一的な脈絡を特定し

ます。それぞれのサブテーマが関連

する中心的な考え方。 
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Everything has been 
disrupted in recent 
years: work, social 
norms, sustainability, 
supply chains, cities 
and more. The things 
we took for granted 
have been thrown up 
in the air, creating an  
opportunity to forge a 
better way of living and 
a more resilient future. 
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消費者プロフィール
の概要 

 
私たちは、今、最も重要な消費者グ

ループに焦点を当て、彼らにとって

何が最も重要なのか、そして、それ

がライフスタイル産業や意思決定に

どのような影響を与えることになる

のかをまとめます。 
 

これらについては、続いて発行さ

れる『消費者プロファイル』ボル

トオンブックでさらに詳しくご紹

介します。 
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サブ・テーマ  

背景  
[インフルエンス  &  

ケーススタディ ]   

世界で起きていることを分析

し、重要な影響⼒を持つブラン

ドやクリエーター、⽂化的な参

考⽂献に焦点を当て、私たちの

アイデアや意⾒がどのように形

成されたかを紹介します。 

これらのテーマについては、続いて

発⾏されるボルトオンブック

『Topline Design Directions』    

でさらに詳しく解説します。 
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TRANSLATE 
 
 
 
 
 
 
 
 

THE TOOLKIT  

あなたのブランドにとって、これら

のアイデアは何を意味するのか︖ 

これらのアイデアやコンセプトを、

顧客に関連した形で統合するにはど

うすればいいのか︖ 

私たちは、覚えておくべき重要点、

ターゲットとする読者と機会を明確

にする各テーマの要約を提供しま

す。 

 
T

R
E

N
D

H
U

B
 •  B

D
A

 L
D

N
  

M
A

 C
R

 O
 O

F
F

E
R

IN
G

  
B

O
O

K
 

T W
 O

 



 
 
 
 

TRENDHUB  
MACRO: BOOK THREE 

 
FEATURING:  

 

• ひとつの包括的な考え  

• 消費者プロファイルの概観  

• ５つのテーマ  

• 有益なケーススタディ  

• 更なる情報のためのプロンプト  

• 理解しやすいツールキット  
 
 

続いて :   

MACRO BOOK TWOで提⽰されたアイデアを拡⼤、

発展させる、相互に関連する２つのタイトルが発⾏さ

れます。 

 
CONSUMER PROFILES & 
TOPLINE DESIGN DIRECTIONS  
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MACRO: BOOK THREE  

TRADESHOW REPORT: HEIMTEXTIL 

CES  

 
CONSUMER PROFILES  

TRADESHOW REPORT: SURFACE DESIGN SHOW 

TRADESHOW REPORT: STOCKHOLM DESIGN FAIR  

 
TOPLINE DESIGN DIRECTIONS  

 
REPORT: MILAN DESIGN WEEK  

REPORT: NATURAL & ORGANIC PRODUCT SHOW 

BRAND PROFILE  

 
REPORT: RETAIL TECHNOLOGY SHOW 

BRAND PROFILE  
 
 

RETAIL & MARKETING UPDATE  

TRADESHOW REPORT: SPOGA+GAFA 

 

MACRO: 6-MONTH UPDATE  
 

CONSUMER PROFILES: 6-MONTH UPDATE  

TOPLINE DESIGN DIRECTIONS: 6-MONTH UPDATE  

 

REPORT: LONDON DESIGN FESTIVAL  

REPORT: FINANCIAL TIMES - THE FUTURE OF RETAIL 

REPORT: DIGITAL TRANSFORMATION WEEK  

 

BRAND PROFILE  

MACRO: TREND TRACKER  

 
REPORT: DUTCH DESIGN WEEK  

BRAND PROFILE  

 
RETAIL & MARKETING UPDATE  
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